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DEGISIME HAZIR MISINIZ?

Sosyal Medya Kamplsd,
sizi bugliniin ve yarinin kosullarina hazirlamak adina
gereken bilgi ve uygulamalari sunmak igin hazir!
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SOSYAL MEDYA KAMPUSU

2014 yilinda Baturay Elnd tarafindan kurulan Sosyal Medya Kamptist, Tdrkiye'nin
onde gelen Universiteleri ile stratejik isbirligi yaparak sektorel egitimler gergekles-
tirmektedir. Bireysel alanda global firma ve markalarda calisan egitim kadrosuyla
sertifika programlan diizenlemektedir.

Sektore yeni profesyoneller kazandiran #SosyalMedyakampusi, kendini degisime
hazirlayan biyik markalar ve birgok sirkete, resmi kurumlara {belediyeler) sirket ici
kurumsal egitimler, etkinlikler ve motivasyon calismalar, dijital pazarlama ve
sosyal medya hizmet danismanhidi gergeklestirmektedir.

Tirkiye geneline yayilan egitim ve etkinlikleri ile yizlerce kisiye ulasan #Sosyal-
MedyaKampUst, alaninda birgok ilklere imza atmaya ve degisime Turkiye genelin-
de 10 sehirde, diinya genelinde 4 Ulkede devam ediyor!
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EGITIM MODELI

Sosyal Medya KamplsU, Sosyal Medya ve Dijital Pazarlama Uzmanlidn Sertifika Prograrm Turki-
ye'nin en baganl editim progranidir. Turkiye'de gergeklegen dider editimlere model clan egitimimiz;

Sosyal medya ve Dijital pazarlama konularini igeren 20 Ders, Global reldam ajanslanndan ve mar-
kalardan 16 Editmenle birlikte isleniyor. 5 yilik deneyim sonrasinda daha da geligen edtimimiz de
uygulama atlyeleri bulanmaktadir. Proje tabanli egitim modelini Turkiye'de ilk gergeklestiren
#SosyalMedyaKamplist, Katiimallarin proje sunumunda calistiklan markalarin temsilcilerine
sunumu gergeklestirirler.

Dijital reklarm sektsrlne profesyonel adim atmanizi sadladiktan sonra kariyer hayatinizda, projeniz-
de, calighdinz firmanizda sizlere destede devam ediyoruz. Isteyen katilimcilanimiza yasal zorunlu-
luklar kabul ettikleri takdirde Istanbul'da staj garantisi veriyoruz

Satin aldidiniz egitimin sonraki donemlerine Ucretsiz katilm hakki kazanirken sadece Sosyal
Medya Karmplsl mezunlarina 6zel dizenlenen Ucretsiz tekrar ve glincellerne derslerine de katilma
hakki kazanyorsunuz.
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EGITIM MODELI

&hafta 12 glinden olusan egitimimizi ozetlemek gerekirse; Dijital mecralarda marka olusturmay ve
konumlandirmay &greniyor bu sayede yarattiimiz marka karakterini iletisim dilinden btitinlesik
pazarlama stratejilerine kadar konuluyoruz. Marka igerik stratejini gelistirdigimizde sosyal medya
hesaplannda begenilen, paylasilabilen igeriklerin nasil oldugunuz konugtugumuz icerik pazarlama
editimimiz sayesinde igerii bakig agimiz degisiyor, Iperik atélyesi dersimizde daha basit program-
larda profesyonel igerik Uretmeyi Sgreniyoruz.

Ziyaretgilerimizin yonlendirdigimiz web sayfamizin kullanier deneyimi {UX, arama moturu optimi-
zasyonu (SEO) tekniklerini kullanarak kazandiran siteler haline nasil getirdigimizi dmeklerle ve uy-
gulamlarla anlatiyoruz. Site trafigimizi arttirmak icin ise Google reklamlar {Google Ads), Faechook
reklamlan {Facebook Ads) stratejilerini Sgrenivor, kampanya senaryolanyla birlikte uygulamalar ya-
piycruz. Yeniden pazarlama ve donlstim optimizasyonun konulari olan mailing, Google Facebook
kodlart {UTM, Piksel kodlar) bir gok konulari igliyor aynca lead yonetimi, mobil pazarlama gibi bir
ok ders crnekleriyle uygulamall olarak igliyoruz
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1.GUN

10:00 - 17.00

MARKA YONETIMI
Marka letisim dili ve karakter olusturma
Marka hedef kitesi ve kiltird
Uygulama

STRATEJIK PLANLAMA VE MUSTERI DENEYIMI
Dijtal SWOT analizi ve marka konumlandirma

Dijital Pazarlama stratejisi olusturma

Misteriyi dijtallestimmek / Dijital miisteri deneyimi

DIJITAL REKLAMCILIK VE MEDYA PLANLAMA
Dijtal reklam formatlar ve cesitler (Display, SEM, vb)
Dijtal reklam stratejileri olusturma
Reklam yénetimi ve optimizasyon kriterleri
Glgimleme ve raporlama

2. GUN

10:00 - 13:00

SOSYAL MEDYA MARKA KONUMLANDIRMASI|
VE GELISTIRILMESI
Sosyal Medya stratejieri olusturma
Sosyal Medya letisimi ve topluluk yonetimi
Sosyal Medya kampanya ve reklamlan

14:00 - 17:00

ONLINE ITIBAR VE KRIiZ YONETIMi (UYGULAMALI)
Sosyal CRM uygulamalan
-Sosyal Medya takip araclan ve kiiz yénetimi
Glgiimleme, analiz ve raporlama
-Dijital PR ve itibar y6netirmi
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3.GUN

10:00 - 17:00

IGERIK PAZARLAMA (UYGULAMALI)
-Pazarlama ietisiminde hikaye anlatimi (Storyteling)
“Video ile pazariama yontemleri
“Yaraticigerikler fle viral etki olusturma
-Giincel igerik pazariama yontemleri
-Blog y6netimi ve SEQ
-igerik pazarlama metrikleri ve glgtimleme

4. GUN

10:00 - 17:00

SOSYAL MEDYA ARAGLARI VE IGERIK URETIMi
(UYGULAMALI)

Sosyal medya ysnetimi ve paylasim araglan

Sosyal medya igerik retimi ve tasanim araglan

Analiz, istatistik ve raporlama araglan

Sosyal medya hesaplanni biyitmek ve gelistirmek icin kulla-
nimas: gereken araclar
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5.GUN

10:00 - 17:00

'YOUTUBE IGERIK ATOLYESI (UYGULAMA)
YouTube video gekerken neleri dikkat edilmeli
Video igerikler igin hangi cihazlar tercih ediimeli
Video igerik olustururken tercih edilecek basit mobil ve profes-
yonel programlar
YouTube ve Instagram hesaplanyta nasil baganya ulaginz ve
dinamikleri nelerdir?
YouTube biltge planlamasi ve gelir modeleri

6. GUN

10:00 - 13:00

MOBIL PAZARLAMA
Diinya'da ve Tirkiye'de Mobil pazarlama ekosistemi
Mobil mecralar, rekiam formatlar ve teknolajiler
Mobil uygulama gelistirme ve kullanici deneyimi
Pazarlama stratejlerinde mobil teknolojilrin kullanimi
Dijtal Cizdanlar

14:00 - 17:00

KULLANICI DENEYIMi TASARIMI (UX)
VE MUSTERI DENEYIMi (CX)
Kullanic: odakl ekran tasarimi ve kullanilabilirlik ()
Kullanici deneyiminde Gnemli ysntemler
A/B Test — Odak Gruplar ile kullanilabilirik testleri
Misteri deneyiminde (CX) Online & Offline entegrasyonu
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7.GUN

10:00 - 13:00

E - TICARET
Diinyada ve Tirkiye'de e-ticaret'in geliimi
E-ticaret is modelleri
E-ticaret sitesi kurmak igin kullanilabilecek ¢Gziimler
Remarketing yontemleri (Email, ADS vb.)

14:00 - 17:00

ATOLYE GALISMALARI

8. GUN

10:00 - 17:00

SEO - ARAMA MOTORU OPTIMIZASYONU
(UYGULAMALI)

SEO (ON-PAGE)
On-page SEO nedir?
Anahtar kelime arastirmasi ve belireme
SEO uyumlu tasanm ve icerik olusturma
Kullanici deneyiminin Gnemi ve etkileri
On-page SEO uygulama yGntemleri
On-page SEO igin tasarim ve kodlama kiiterleri
On-page SEO performans Glgtimleme ve basan kriterleri
On-page SEO takip ve analiz araglan

SEO (OFF-PAGE)
Off-page SEO nedir?
Anahtar kelime arastirma ve belireme
Off-page SEO kaynak site ve blog belirleme
Backlink analiz ve stratejisi
Page rank ve link juice nedir?
Off-page SEO uygulamalar y6ntemleri
Konuk blog ve site yazarligi
Sosyal sinyallerin SEOda nemi
Off-page SEO takip ve analiz araglan
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9. GUN

10:00 - 17:00

SEM / ADS (UYGULAMALI)
ADS'e giris ve temel kavramlar
ADS kampanyast olusturma
Kitle hedefleme
Biltge olusturma
ADS reklam gruplar olusturma
Anahtar kelime arastirmasi, segimi ve optimizasyonu
Reklam bigimi ve reklam uzantisi
Etkilireklam olusturma teknikleri

GELISMI$ ADS AYARLARI VE UYGULAMALAR
Goriintiil reklam ag optimizasyonu
E-ticaret siteleri igin reklam ayarlar ve teknikler
Gergek zamanli reklam yénetimi ve dlgiimleme
Performans dlgme ve optimize etme
Performans algiim araglan
Olgtmlerin degerlendirimesi
Analiz ve kampanya gelistirme
Yitksek biltgeli hesap yonetimi — Msteri Bakisagisi

UYGULAMALI ADS GALISMASI

10. GUN

10:00 - 17:00

FACEBOOK & INSTAGRAM REKLAMCILIGI
(UYGULAMALI)
Facebook & Instagram Reklamlaninda Planlama
Kampanya Stratejisi Olusturma
Facebook & Instagram Reklamlarinda Hedef Kitle Analizi
Kampanya Olusturma
Facebook & Instagram Reklam Optimizasyonu
Facebook Pixel Kullanimi
Facebook & Instagram'da Yeriden Pazarlama
Etkli Reklam Olusturma Teknikleri
Reklam Performansi Olgimleme
Facebook & Instagram Reklamlarinda Déniisim Optimizas-
yonu
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11.GUN

10:00 - 13:00

LEAD YONETIMI
Milsteri adaylanm bana hangi kanallardan geliyor?
Milsteri aday edinme maliyetim nedir?
Hangi kanaldan gelen miisteri adaylan daha niteliki?
Milsteri aday: elde etme hizm ile bu msteri adaylanni satisa
doniistirme hizm uyumlu mu?
Basani bir satisa doniisen her potansiyel firsatin bana maliyeti
nedir?
Satis firsatlann basanl satislara doniistirme oranim nedir?

14:00 - 17:00

E - MAIL MARKETING
Meailing Otornasyonu

Drip Marketing

Kampanya Tirleri

Kreatif Kampanya Uretimi

Mailing Tasarimi ve Kodiamasi

Responsive Mailing Tasarimi

Meailing'te Front-End

Segmente Kampanyalar Hazirlamak

Mailing Ajanslan ve Sisterleri

Mailchimp Automation

Blacklist Management — White Listed IP

Email operasyonunu hizlandirmak igin CMS Goziimleri
Email HTMLinde dikkat ediimesi gerekenler

Read, Click, Unique Read, Unique Click, CTR nediir?
Soft Bounce — Hard Bounce nedir?

Churn Rate nedir?

Email Marketing'de CRM ve Segmentasyon Yénetimi
Kisisellestirilmis / Segmente Edilmis Email Gonderimi
Email Marketing'in Analytics Araglan Uzerinden Takibi
izinli Pazarlama nedir? Double Optin Yénetimi

Email Marketing & Inbound Marketing & Acquisition & Retenti-

on & Social Media liskisi 0

OmniChannel Marketing'de Email Marketing Gnerni -
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12. GUN

PROJE GRUPLARININ SUNUMLARI

Egitim stirecinde katilimcilarimiz yetkinlikleri dogrultusunda gruplara ayrilir.

Ayrilan her bir gruba bir gergek marka verilir ve tim egitim boyunca 6grendiklerini, o marka 6zelinde
projelendirmesi istenir.

Projeler, her grup tarafindan egitimin son giinii sunulur.

Egitim boyunca 6grenilen bilgiler bu proje etkinligi sayesinde pekistirilmis olur.

#5nayalM=dyaKampiisil, Faiim program taksiminde v igeriklerinda 4=gisik yap ma hakkin sakii b tar
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EGITiM KAZANIMLARI

Sosyal Medya Kamptis(, her seyden dnce stirekli bir egitim devamliligi firsati sunuyor.
Nasil mi?
Bir déinem katilimeilar, kendisinden sonra gelen tim donemlere talebi Uzerine Ucretsiz kati-
lim gdsterme hakkina sahip oluyor.

Ayrica, tUm katilimeilanmiza yine talepleri dogrultusunda staj garantisi veriyoruz

Ve elbette, katilimallanmizi sektériin dnde gelen isimleriyle tanistinyor, yeni is firsatlan
dogrulmasina olanaklar sadlyoruz.

<>
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SIKGA SORULAN SORULAR

1. EGitim hangi kurum tarafindan diizenleniyor?
— Egitimimiz Sosyal Medya Kampisu ve Istanbul Aydin Universitesi ortakligiyla diizenleniyor.

2. Egitimin hedefleri ve kapsami nedir?
— Katilimeilan Dijital Pazarlama ve Sosyal Medya alaninda bilgi ve yetkinlige sahip, dijital medya

sektorlinde galisabilecek seviyeye getirecek egitim sunmak.

3. Egitimin faydalari nelerdir?
— Dijital mecralarda igerik tiretimi, Facebook ve Google reklam panelleri, sosyal medya marka yo-
netimi gibi Gnemli alanlarda uygulamali egitimlerde bulunarak kendini gelistirme imkani saglar.

4. Egitmenlerin uzmanlik seviyesi nedir?
— Global ajanslarda calisan, alaninda uzman egitmenlerden ders alarak profesyonellige ilk adimi

atiyorsunuz.
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SIKGA SORULAN SORULAR

5. Egitime kimler katilabilir?

— Her gesit Uriin ve hizmetlerini, internet ortamini kullanarak e-ticaret diinyasina girmeyi diistinen-
ler.

— Kendi igini kurmak isteyen ve Girisimciler

— Kariyer planlarini dijital pazarlama ve sosyal medya alaninda yapmak isteyenler.

— Pazarlama ve satig konusunda profesyoneller. (uzmanlar, uzman yardimeilari ve yoneticiler)

— Dijital igerik gelistiriciler, Urtin ve hizmet gelistiricileri, Strateji uzmanlari, iletisim ve halkla iligkiler
uzmanlan

— Grafik programlarina hakim ve kendisine daha fazla yetkinlik katmayi hedefleyenler.

— Universitelerin lletisim, Reklam, Gazetecilik, Yeni Medya ve Sosyoloji okuyanlar ya da mezun
olanlar.

— Iktisat, Ekonomi, Isetme vb okuyan ya da mezun olanlar.
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SIKGA SORULAN SORULAR

6. Sertifika veya Katilim Belgesi Verilecek mi?
— YOK ve Istanbul Aydin Universitesi onayl, Uluslararasi gegerliligi olan sertifikalar katiimcilara ve-
rilir.

7. Egitimi alan katilimcilara staj ve i imkani sunulacak mi?

— Sosyal Medya Kampiisti katlimeilarina staj garantili egitim imkani sunarken, olusturdugu
network sayesinde is bulma stirecinde ve devaminda her zaman katilimeilarinin yaninda olmaya
devam eden, isini severek yapan bir egitim kurumudur. Katiimeilarin CV dosyalari local ve global

markalarla paylasilir.
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